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Mange smd, tridlose manelandinger

Norge ligger helt i tet innen kjerneteknologi for tradles teknologi. Dette er tjenester som kan legges
opp4 og forsterke var konkurransekraft innen logistikk, marin, energi og helse.

Mobil teknologi er et omrade der Norge
ligger helt i tet hva gjelder kiernetekno-
logi og anvendelse av tradles teknologi.
Vi er sterke p& programvare og intel-
ligent maskinvare. Men det henger noe
i andre bransjer pé 4 prove nye méter

4 tjene penger pa ved 4 anvende tek-
nologien. Bare i Oslo har vi 500 smé
bedrifter, enkelte lokomotiver, og et
sterkt forskningmilje innen ikt og mobil
teknologi.

WM Innen energi, maritim sektor og
«life sciences» blomstrer det i Norge pa

I den senere tid er det ogsa vokst
opp en helt ny kommersiell distribu-
sjonsform rundt sikalt «open source»-
programvare. Denne distribusjonen for-
sterker ytterligere de forretningsmodel-
ler og -muligheter ikt-neeringen er unik
pa.

Dessuten kan nd programutviklere
gjennom opp- og nedlastingsportaler
som Google Android, Apple Appstore,
og si videre, nd ta betalt for nedlasting
av programmer som ikke har vaert mar-
kedsfort pa tradisjonell mate. Produkte-
ne ﬁnner sin egen kunde, med minimal

grunn av en unik distribusjons-
10121 kjelgekom- ’7 Innen energx, ma- ktoi_tl.{i?enne "
nse. nne VK] . mngen vi
i R ritim sektor 0g «life  forsterkes vt
eksportnaring - 4 ; terligere av mer
ikke bare fordi vi SClenCBS? blomStmr det ! . nisjepregede
hers SspsaNOTRe D TUELGY en R
riksfart». Langt : lOkal k]emekompemnse- som vil tilby’
oftere ser vi at det programvare

er de nisjefokuserte ikt-bedriftene som
sender denne kompetansen ut 1 kom-
mersialisert form, som markedsproduk-
ter. P4 Dataforeningens arlige storkon-
feranse Software 2010 11. februar vil vi
i ar fokusere pa konkrete anvendelser
av mobil teknologi. Det skjer gjerne pa
tre mater: -

For det forste har vi erfart at ikt bru-
kes som produktifiseringsteknikk i en
rekke neeringer. Séledes legges kjerne-
kompetanse fra andre sektorer ofte ned
som programvare eller lignende for den
eksporteres.

For det andre er ikt ofte det verktey
man bruker for 3 kommunisere, ikke
minst nir man utnytter 4pen innova-
sjon og produktutvikling pd tvers av
bedrifter. Dette har endog avstedkom-
met eksport av egen innovasjonspro-
gramvare.

spesielt for energi, maritim, helse og s&
videre. Vi tror det blir mye norsk nee-
ring av dette pd sikt.

WM Vi tror ogsa at noen av de ramme-
betingelser for leering og talentutvik-
ling vi har i Norge og 1 Oslo-regionen
gjer oss til en attraktiv lokasjon for
ikt-nzeringen. Eksempelvis vil kvalite-
ten pa teletjenester og verktey i regio-
nen ofte bestemme hvor effektivt det
produktutviklende og markedsferende
gkosystemet i og rundt slike bedrifter
vil fungere.

Oslo-regionen er utmerket for 4 teste
markedet for nye og innovative produk-
ter. Det er fordi vi har befolkning og
bedrifter med hey anvendelse av ny tek-
nologi. 500 bedrifter gjor (s& vidt) pen-
ger pa 4 lage stadig nye anvendelser av
mobil teknologi. De jobber for eksempel

med posisjonsbaserte tjenester, bestil-
ling og avbestilling av legetimer og
flybilletter, og norske banker er langt
fremme i utviklingen av mobile tjenes-
ter. Det er ikke mange akterer i verden
som utnytter mobil teknologi ennd, men
mange av de fremste er norske.

De siste arene har vi veert vitne til et
stort antall nyetableringer i regionen,
og flere internasjonalt anerkjente sel-.
skaper har valgt 4 lokalisere seg her.
Noen av dem er globalt ledende, som
Opera, FAST og Trolltech. De har mel-
lom 20 og 30 nasjonaliteter i arbeids-
stokken sin, etter & ha trukket til seg
mennesker med eksepsjonelle ferdighe-
ter fra hele verden. Og det hjelper vel-
dig pa innovasjonen og utviklingen nar
store virksombheter, som Bring, tar ny
teknologi i bruk.

Mange flere, store virksomheter vil
ha mye 3 tjene pd & veere mer kreative
og vagale i 4 ta mobile tjenester i bruk.
Man kan sperre seg om en aldrende
armada av ikt-sjefer holder seg til tek-
nologi de kan og liker, og derfor ikke tar
de sjansene deres virksomhet egentlig
trenger?

Prosjektleder Bjarte Fravland og
informasjonsrddgiver Berit Solli i Oslo

Teknopol IKS
” Oslo-regionen er
utmerket for d tes-
te markedet for nye 0g
innovative produkter.
Det et fordi vi har be-
folkning og bedrifter med
hay anvendelse av ny
teknologi.
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